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Introduccion

En las ciudades contempordneas, la actividad del entretenimiento nocturno
es importante en términos econémicos y sociales. En el campo econémico, esta
actividad genera miles de negocios y empleos, e impacta a otras actividades
econémicas, como el turismo. En el dmbito social es un espacio de sociali-
zacion privilegiado y de formacion de practicas culturales significativas en
la vida de las personas; no obstante lo anterior y debido a que la bibliografia
sobre la economia nocturna se ha expandido rdpidamente en los tltimos afos,
el vinculo entre el espacio urbano y la actividad nocturna no ha sido estu-
diado con la profundidad debida. La organizacion espacial de la economia
nocturna dentro de las ciudades se expresa de muiltiples formas: en distritos
que aglomeran a una gran cantidad de negocios, en corredores de entreteni-
miento, y también de formas dispersas a través de negocios aislados y de otros
que llamamos “ocultos”, ya que operan en condiciones de ilegalidad.

Los distritos, corredores y negocios aislados son la expresién tempo-es-
pacial de una organizacién social, cultural y econdmica compleja, dindmica
y flexible de la economia nocturna. En términos de su ubicacién dentro de
las grandes ciudades, la economia nocturna se da tanto en la periferia, como en
los barrios céntricos, en vecindarios populares, como en los de altos ingresos.
En términos de quienes consumen la economia nocturna, en cada distrito,
corredor y lugar insular estd cruzado por escenas culturales diversas (indivi-
duos que se identifican y conectan con diferentes tipos y gustos de entrete-
nimiento nocturno). Las escenas culturales nocturnas, a su vez, conectan,
flexible y episédicamente, a los distritos, corredores y lugares insulares de la
economia nocturna de una ciudad por medio del movimiento intraurbano
de los empresarios y productores culturales y sus ptblicos. En la interaccion
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entre escenas culturales y la economia nocturna, se construye una geografia
urbana en red, un espacio temporal, flexible y dindmico. La complejidad
cultural de la economia nocturna ha sido documentada en estudios de caso
en Europa (Rowe y Bavinton, 2011) y para la Ciudad de México se ha demos-
trado el funcionamiento espacial en red de las escenas culturales, en donde la
escena de la musica alternativa ocurre en muiltiples lugares alrededor del area
metropolitana.

El objetivo de este texto es ampliar la comprension de la espacialidad
de la economia nocturna y las escenas culturales, al analizar el caso de dos
ciudades fronterizas, contiguas espacialmente, pero separadas por una fronte-
ra administrativa y contexto cultural. En este trabajo proponemos un esquema
tedrico que permite clasificar y comparar la estructura espacial y funciona-
miento en red de la economia nocturna. Con base en las categorias propues-
tas, analizamos el caso de Tijuana y San Diego, para comparar la expresion
espacial de una escena cultural similar en ambas ciudades y el grado de in-
teraccion entre si.

Con este objetivo en mente, nuestro argumento se divide de la siguien-
te manera: en un primer apartado, discutimos la bibliograffa sobre la organi-
zacion espacial de la economia nocturna en las ciudades y su relacién con las
escenas culturales. Sostenemos aqui la necesidad de rescatar la complejidad
del movimiento y localizacion de las escenas culturales en la infraestructu-
ra de la economia nocturna, para ir més alld de la simple localizacion espacial
de negocios y puntos de encuentro. En un segundo apartado presentamos
el caso de Tijuana y San Diego, ciudades fronterizas separadas por la linea
internacional. Estas ciudades son no sélo cercanas geograficamente, sino que
ambas cuentan con importantes escenas de musica alternativa e indepen-
diente. Por lo anterior, el caso de esta region binacional ofrece un caso ex-
cepcional para estudiar la geografia nocturna de las escenas musicales en
un espacio urbano transnacional.

Después de presentar y analizar la informacién recopilada concluimos,
por una parte, que las escenas musicales de cada ciudad muestran rasgos
de ser dos escenas locales separadas, pero en un proceso de integracion en
el que Tijuana avanza mds rapidamente que San Diego. Por otra parte, la
informacion fortalece el marco conceptual sobre la estructuracion espacial
en tres componentes basicos y el funcionamiento en red de los entornos cul-

turales y la economia nocturna.
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Espacialidad de la economia nocturna

[Las ciudades contempordneas| expanden y desarro-
llan [la] noche como mercados, estructuras de opor-
tunidad y congregacion social; inducen o restringen
los usos del territorio por la noche, como teatros
diversificados o limitados de circulacién de personas,
actividades y espacios y, en general, crean formas de
hacer de la noche un espacio habitable mediante la
coordinacion de sus eventos dentro de cierto grado
de normalidad para lograr su seguridad.

Blum (2003: 161)

La economia nocturna aparece en el espacio urbano como resultado de un
estira y afloja entre las decisiones individuales de localizacién por parte de
los empresarios y la normatividad urbana que, como sefiala Blum (2003), en
ciertas zonas induce y en otras restringe la apertura de este tipo de negocios.
Las decisiones individuales de localizacion de los negocios nocturnos bus-
can reducir la incertidumbre sobre el éxito en la apertura de un nuevo negocio.
La regulacion urbana en principio busca dos objetivos: primero, disminuir
los impactos negativos de estos negocios con los vecinos vy, segundo, desde
una 6ptica desarrollista, promover la vida nocturna para generar mayor re-
caudacién, empleo y atractividad turistica.

Las decisiones de localizacién individual y la regulacion urbana generan
tres patrones espaciales: la formacion de distritos nocturnos, la ocupacion de
corredores en avenidas primarias y, finalmente, la aparicion de negocios ais-
lados. Los distritos nocturnos son aglomeraciones de negocios nocturnos en
espacios urbanos, que abarcan varias cuadras ubicadas en calles primarias y
secundarias. Los distritos ensamblan un conjunto de actividades complemen-
tarias y de soporte a los negocios de entretenimiento nocturno. Los corredores
son aglomeraciones de negocios nocturnos a lo largo de avenidas principales,
la diferencia con los distritos es que la vida nocturna se mantiene sobre el co-
rredor y no penetra a las cuadras adyacentes. Este tipo de patrén de aglome-
racion convive mds facilmente con los vecindarios adyacentes, a diferencia
de los distritos donde la presion sobre los residentes es muy intensa. Final-
mente, clasifico como lugares aislados a los negocios nocturnos que operan
sin estar dentro de algtin distrito o corredor. También incluyo como lugares aisla-

dos a pequertios conjuntos de negocios nocturnos que ocupan una o dos cuadras.
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Los distritos nocturnos atraen la decisién de localizacion de los empre-
sarios, debido a que disminuyen la incertidumbre sobre el éxito del negocio
y a que es mds facil conseguir licencias de operacién y venta de bebidas alcohé-
licas. La aglomeracién de negocios nocturnos en espacios compactos den-
tro de las ciudades genera externalidades positivas para los negocios que aht
se ubican. Por una parte, crea las condiciones para que se dé una atraccion
importante de personas y un consecuente flujo de peatones nocturnos dentro
del distrito. La mayor presencia de consumidores en una misma zona genera
mejores posibilidades de tener éxito para los nuevos negocios que atin no
son conocidos. Debido a lo anterior, se toman decisiones para la ubicacién de
nuevos negocios que, al paso del tiempo, van densificando los distritos. Asi-
mismo, la formacion de distritos refleja que los conflictos con los residen-
tes en ese barrio se han resuelto de alguna forma y esto se vuelve un factor
mas de atraccion de nuevos negocios.

Por tltimo, la aglomeracién de negocios nocturnos da al consumidor una
sensacion de “liminalidad controlada”, es decir, un lugar donde se permite la
distensién de las normas sociales diurnas (Hobbs et al., 2000).

La bibliografia sobre distritos nocturnos se ha enfocado en el estudio de
los procesos de segregacion por clase social, grupos de edad, raza o grupos
étnicos, por lo que encontramos distritos en los que efectivamente predo-
mina un tipo de consumidor, y se excluye por diversos mecanismos la presen-
cia de personas distintas (Chatterton, 1999; 2002). Otro tipo de segregacién
que se reporta en los distritos es a partir de la divisién existente entre los nego-
cios nocturnos, orientados a las formas de consumo mds comercial y las
orientadas a consumos alternativos —pequefios bares y foros independien-
tes—; también se ha encontrado que distritos en los que predominan nego-
cios orientados a consumo comercializado, también contienen negocios
alternativos, pero ubicados en sus periferias (Chatterton y Hollands, 2002;
Hollands, 2002; 2016). Otro tema relevante es el efecto gentrificador en los
distritos nocturnos; por ejemplo, Mattson (2015) describe c6mo un distrito
originalmente ocupado por negocios nocturnos, enfocados en la comunidad
lésbica, fue paulatinamente desplazado por una poblacién heterosexual de
altos ingresos, que acabé por apropiarse de los negocios nocturnos de la zona.
Barrios populares o con antecedentes como distritos “rojos” también han sido
gentrificados por medio de la ocupacién de negocios nocturnos que explo-
tan el pasado y la simbologia del lugar como “retro” o vintage (Nofre, 2013).



GEOGRAFIA URBANA DE LA ECONOMIA NOCTURNA 221

Los corredores de negocios nocturnos cuentan con ventajas menores, en
comparacion con los distritos nocturnos, pero siguen ofreciendo ventajas de
localizacion importantes. Dentro de estas tltimas se encuentra el hecho de que
sobre las avenidas principales los conflictos con residentes tienden a ser me-
nores, puesto que estos espacios son también aglomeradores de oficinas, lo
que genera un vacio de residentes en la noche y, por ende, disminuyen los con-
flictos. También representan ventajas, en el sentido de ofrecer visibilidad que
se da tanto de noche como de dia, ademds de generar una sensacion de segu-
ridad. De igual manera que los distritos, al estar cerca de otros negocios si-
milares, atraen consumidores y trafico peatonal que mejora las posibilidades
de los nuevos negocios. Cabe recordar que la menor densidad de negocios,
al estar alineados en un corredor, disminuye las ventajas de aglomeracién en
comparacion con un distrito.

Los negocios nocturnos fuera de distritos y corredores tienen otra lggica.
La apertura de un negocio nocturno fuera de un distrito o corredor se puede
deber a que se aprovecha una demanda desatendida y, por lo tanto, existe un
nicho “espacial”, como los bares de barrio. Puede también deberse a que el
negocio insular cuenta con una conexién a una comunidad especializada que
se moviliza al lugar del evento, como es el caso de la utilizacion de bodegas
u otras instalaciones para conciertos, performances u otros eventos artisticos.
Una tercera razén es que el negocio nocturno busca una visibilidad menor,
debido a la naturaleza de las actividades que se ofrecen, éste es el caso de
aquéllas prohibidas o restringidas, como el juego, las peleas de animales o el
entretenimiento erético.

A diferencia de los distritos y corredores, los lugares aislados se perciben
como menos seguros, al menos por los visitantes que no pertenecen al vecin-
dario. La investigacion de este tipo de negocios nocturnos es muy limitada,
pero existen ejemplos interesantes, como es el caso de Murcia, cuyo espacio

nocturno estd conformado por una mezcla de distritos y negocios insulares.

Movilidad del consumidor en la economia nocturna

Para entender el funcionamiento de la economia nocturna, debemos agre-
gar el comportamiento de los consumidores frente a la distribucién de los

negocios en el espacio urbano. Tres son los elementos que queremos resaltar
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sobre el comportamiento del consumo nocturno: 1) la teatralidad de la vida
nocturna, 2) la segmentacion del consumo de entretenimiento y 3) la movi-
lidad de los consumidores nocturnos que dan forma a sendas espacio-tem-
porales. Las dos tltimas categorias se vinculan con las tres dimensiones que
Rowe y Bavinton (2011) identifican de la vida nocturna: la desagregacion y
diversidad cultural, la segmentacion y convergencia temporal, y la espacia-
lidad y movilidad. A continuacién, explico cada una de estas caracteristicas,
para después argumentar por qué es importante ver la espacialidad de la
economia nocturna no como distritos separados, sino como una red dindmica
que enlaza los diferentes espacios nocturnos de una ciudad.

El concepto de teatralidad se refiere a la atraccion de los individuos a
espacios publicos y privados nocturnos, en donde las personas ven y son vis-
tas por otras (Blum, 2003). En el intercambio de miradas para el reconocimien-
to de los grupos, se utilizan vestuarios, se montan escenas y se desarrollan
narrativas. Abandonar lo doméstico y penetrar la noche implica una bisqueda
de lo publico, de un espacio de presencia y encuentro con otros. El encuen-
tro nocturno con otros esta formado tanto por amigos, como por desconocidos,
pero la decision de a dénde ir en la noche encadena una serie de decisiones de
qué queremos hacer y con quién, o con qué tipo de personas queremos estar
(ya sea conocidos o desconocidos).

En relacion con las decisiones de a dénde ir y con quién ir, decidimos
c6mo vestirnos, buscando con ello afirmar, estéticamente, que encajamos con
lo que pertenecemos: a una comunidad de “gusto o prictica”. Estas decisio-
nes reflejan cierta constancia en el tiempo, es decir, ir siempre a los mismos
tipos de lugares a donde van personas con ciertos rasgos estéticos, practicasy
gustos. También pueden ser decisiones cambiantes y fluidas, buscando satis-
facer diferentes preferencias de entretenimiento y sus correspondientes co-
munidades nocturnas.

La oferta de tipos de entretenimiento en la economia nocturna atiende
segmentos de mercado distintos. En su dimensién mds agregada, los princi-
pales segmentos se clasifican a partir de cuatro elementos bdsicos: 1) el costo,
que implica una segmentacion por ingreso; 2) la orientacion sexual, que di-
vide a los establecimientos a partir de su atencion a publicos (heterosexuales,
hombres y mujeres homosexuales u otros); 3) a partir del género musical, que
segmenta el mercado por la preferencia de género y subgénero musical y 4) la
edad de los consumidores. Estas cuatro categorias no son excluyentes y se entre-
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cruzan, en el sentido de que un lugar de alto o bajo costo también tiene una orien-
tacion de preferencia sexual, de género musical y preferencias generacionales.

Los consumidores toman decisiones sobre a dénde ir en la noche, en prin-
cipio, a partir de estos elementos. Algunos individuos, con base en sus pre-
ferencias y disponibilidad de gasto, repetirdn constantemente la visita a un
mismo tipo de lugar. También es posible que otros individuos transiten por
diferentes estilos de lugares nocturnos, variando estas decisiones en cada even-
to nocturno (dfa en que se decide salir en la noche). Por ejemplo, una persona,
en diferentes eventos nocturnos, puede transitar entre lugares que atraen a
comunidades gays y lugares para heterosexuales. De igual manera, una misma
persona puede transitar entre diferentes géneros musicales, como serfa alguien
que un fin de semana va a un club nocturno a bailar con musica electrénicay
otro a un lugar a bailar musica tropical. De igual manera, la edad del individuo
puede orientar su decisién hacia lugares para jovenes, pero variar en otras
ocasiones hacia lugares que atraen una mezcla de edades o incluso dirigidos
a diferentes generaciones.

Una segunda dimensién que influye en la decision de dénde consumir
y qué tipo de consumo hacer es la que se refiere a la busqueda de liminalidad
en el entretenimiento nocturno. El consumo nocturno tiene la caracteristi-
ca de que, en lo fundamental, se busca la relajacion de las normas sociales
que predominan en el comportamiento individual y las relaciones sociales en
los horarios y los dias de trabajo o estudio (Crawford, 2009; Crawford, 2011,
Hobbs et al., 2000).

Si bien la busqueda de liminalidad es una caracteristica esencial del
consumo nocturno, ésta se expresa para los individuos en diferentes grados
y sentidos y, por lo tanto, complementa los elementos que influyen en la
eleccién nocturna de las personas. La variacion de la liminalidad se expresa
en qué tan dispuestos o atraidos estamos a seleccionar un lugar que se percibe
COmo $eguro o inseguro.

Otra forma de variacion en la percepcion de la liminalidad es qué tan
dispuestos estamos a ir a un lugar conocido o desconocido. La liminalidad
se expresa en un rango que va de la certidumbre a la incertidumbre, de lo
confiable a lo riesgoso, de lo familiar a lo extrafio. Cuando la busqueda de
diversién nocturna se expresa en la visita de lugares nuevos, desconocidos y
diferentes, implica visitar lugares desconocidos de una ciudad y estar entre
grupos identitarios distintos, lo que serfa para ciertas personas tan atractivo,
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como para otras ir a un lugar conocido, seguro y habitado por gente con prac-
ticas conocidas.

El comportamiento del consumidor de la economia nocturna es complejo,
en el sentido de que las decisiones entre activiades nocturnas pueden tener
una gran flexibilidad y variacion en el tipo de lugar y en la localizacion de los
lugares a los que se asiste. Los consumidores nocturnos pueden repetir cons-
tantemente la visita a un mismo negocio (visitantes asiduos), o a un distrito
o cambiar y visitar negocios diferentes ubicados en distintos distritos/corre-
dores/lugares insulares en varias zonas de una ciudad.

Ademas del cambio en las decisiones de consumo entre actividades noc-
turnas, también se da una movilidad “encadenada” en cada evento, o “sendas
espacio-temporales nocturnas”. El consumo nocturno tiene la caracteristica de
que los individuos tienden a salir de noche en grupos, y cada salida o evento
nocturno se desarrolla por etapas conectadas por el desplazamiento entre
lugares. Es comtin que un grupo de amigos y amigas inicie la noche reunién-
dose en un lugar para de ahi desplazarse a otro sitio, el desplazamiento puede
ocurrir numerosas veces y visitar varios lugares en una misma noche. Brands
detecta cinco tipos de sendas espacio-temporales en el consumo nocturno,
las cuales van de la visita a muchos lugares (bares, clubes), en grupo o de forma
individual, hasta visitas tinicas con poca duracién, comtinmente en las pri-
meras horas de la noche (Brands et al., 2014). Para el caso de las ciudades lati-
noamericanas, también se ha documentado que el consumo de la noche se
da en circuitos con paradas en distintos lugares; el trabajo de Mendes (2008)
sefiala que la movilidad nocturna es una caracteristica de los jévenes en la ciu-
dad de Rio de Janeiro, por lo que define esta experiencia como transespacial.

En resumen, la economfa nocturna se compone de una oferta estructu-
rada espacialmente en distritos, corredores y lugares insulares, asi como de
una demanda constituida por consumidores que se desplazan en el espacio
urbano, en busqueda de oportunidades de entretenimiento. Cada distrito o
corredor tiene caracteristicas distinguibles, pero también presentan una he-
terogeneidad interna en cuanto al tipo de negocio y el ptblico que atraen.
Los consumidores presentan un comportamiento complejo que, de acuerdo
con identidades fluidas, gustos flexibles, edad y bisqueda de liminalidad, se
desplazan entre distritos, corredores y lugares insulares. Al unir la oferta y la de-
manda de la economia nocturna en el espacio urbano, lo que observamos es

un funcionamiento en red, en el que la infraestructura del entretenimiento
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nocturno estd interconectada por el movimiento de los consumidores, en la
que los distritos, corredores y lugares insulares son componentes de mdltiples
redes. Para profundizar e ilustrar el funcionamiento en red de la economia
nocturna, utilizaremos el concepto de “escena musical”, que desarrollamos

en el apartado siguiente.

Las escenas musicales en la economia nocturna

Las escenas musicales son un importante componente de la economia noctur-
na, ya que estructuran la oferta y la demanda de entretenimiento. Las escenas
musicales son “lugares geograficos especificos, en donde se articulan multi-
ples pricticas musicales” (Straw, 2001: 249), una de las practicas mds im-
portantes de algunas escenas musicales es el consumo de la musica en vivo.
La musica alternativa o independiente es una escena en la que se privilegia la
asistencia a conciertos. En un concierto dado se congregan tanto los seguido-
res de una banda, como personas que se identifican con un tipo de musica a la
que esta banda pertenece. Las précticas musicales incluyen el tipo de foro
donde se toca, la estética de identificacion de los musicos y los asistentes,
ademads de otros elementos, como el tipo de baile, el comportamiento dentro
del recinto, etc. Las pricticas constitutivas de las escenas musicales son el
elemento que estructura el consumo nocturno; esto debido a que un foro, al
decidir qué tipo de grupos tocardn en su espacio, opta por una u otra escena
musical. Al programar cierto tipo de musica, los consumidores se identifican
0 no con ese lugar, y al asistir se da la confluencia entre escucha y mdasico, es-
pacio de encuentro en el cual se materializa y visibiliza la escena musical.
Las escenas musicales ofrecen ventajas metodolégicas para el estudio de
la economia nocturna. A diferencia de otros tipos de consumo nocturno, como
ir al cine o salir a cenar, que apelan a una gran gama de consumidores, las es-
cenas musicales pueden ser separadas del conjunto de actividades nocturnas y
analizadas de manera independiente. Las escenas musicales pueden ser aisla-
das metodolégicamente, ya que se manifiestan a partir de marcadores obser-
vables. Por supuesto, el marcador de la escena es el tipo de banda y su marcador
espacial son los lugares donde las bandas de un tipo de musica tocan. Si se-
guimos a éstas por un periodo, dentro de una ciudad, obtenemos la espaciali-
dad de la escena de ese tipo de musica. Visto desde el consumidor (definido
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aqui como los participantes no musicos de una escena) para cada evento noc-
turno, se decide si participar en la escena y a qué lugar de ésta acudir. Por
todo lo anterior, es posible identificar con cierta precision cudl es la espa-
cialidad urbana de una u otra escena musical para una ciudad especifica en

un periodo determinado.

LA ESPACIALIDAD DE LAS ESCENAS MUSICALES

En la bibliografia sobre escenas musicales, se tiende a identificar foros ic6-
nicos y, en ciertas ocasiones, distritos completos con una escena musical. Al-
gunos de los casos mds renombrados a nivel internacional son el foro cBcB
en Nueva York, que se identifica con el nacimiento del punk estadouniden-
se, los foros Eric’s en Liverpool y Fabric en Manchester, asociados a la pionera
escena punk britdnica, o el foro The Cave, como representativo del surgimiento
del Mearsey Sound y The Beatles. Sin cuestionar la importancia que algunos
foros y los distritos donde se ubican tienen para la emergencia y funcionamien-
to de una escena musical, se ha senalado que la infraestructura que sostiene
una escena es mas extensa que sé6lo unos foros icénicos (Lashua et al., 2009)
y que las escenas musicales, al componerse de eventos efimeros, los sitios
asociados a aquéllas también lo son, y que en un momento dado los foros re-
levantes para una escena son muchos y diversos (Graves-Brown, 2009); final-
mente, Cohen (2012) aporta evidencia de que para los musicos de distintos
géneros musicales la identificacion de los lugares que les son significativos en
una ciudad se manifiesta en espacialidades urbanas distintas.

Algunos distritos nocturnos son dominados por una escena musical (Watson
et al., 2009). Esto ocurre cuando un conjunto de foros que programan un tipo
de musica similar se aglomera dentro de un drea restringida de una ciudad.
Cuando esto ocurre, es comtn que otros negocios, como bares, cafés y restauran-
tes, absorban la estética y practicas que definen dicha escena. Los cafés 'y
bares pondrdn musica grabada similar a la que se escucha en los foros, los fans
que acuden a los conciertos podran verse antes y después en otros negocios de
la zona. Dependiendo de la densidad en el niimero de foros y negocios conec-
tados a la escena, esto puede llegar a ser incluso visible en las calles por el
movimiento de las personas, convirtiendo asf el espacio ptblico del distrito en
componente visible de la “teatralidad” de la escena (Straw, 2001; 2015).
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En las grandes ciudades, las escenas musicales generan nodos de aglome-
racion, pero producen simultaineamente formas espaciales dispersas. En un
momento dado, pueden existir foros de musica de una escena especifica, tanto
aglomerados en uno o varios distritos, y localizarse también en corredores, o
incluso en lugares insulares. Ya que todos estos foros componen una misma
escena y estdn activos al mismo tiempo, una escena presenta una organizacion
espacial en red. Esta infraestructura de foros constituye una oferta de opor-
tunidades para los consumidores de la escena. Los participantes decidiran, de
manera encadenada, a qué grupo escuchary a qué lugar asistir para cada evento
nocturno en el que deciden participar en la escena. Estas decisiones pueden
cambiar para salida nocturna, de acuerdo con el movimiento de las bandas
entre los foros y sus localizaciones. De esta forma, la escena no estd fija en un
distrito 0 en unos cuantos foros, sino que se mueve en un espacio en red.

En un estudio realizado en la Ciudad de México, se encontré que las
bandas de la escena de la musica alternativa e independiente en el afio 2012
tuvieron conciertos en 604 lugares diferentes, distribuidos en una amplia
zona del drea metropolitana. Uno de los distritos nocturnos conocido como
la zona Roma-Condesa concentré el 17 por ciento del total de los conciertos.
Este distrito es identificado con esta escena musical y con el tipo de consumo aso-
ciado a aquélla; no obstante, los lugares en donde se tuvieron conciertos abarcé
una amplia gama de distritos, corredores y lugares aislados, todos ubicados en
zonas con rasgos econémicos muy diferentes. Estos datos ilustran que una es-
cena musical genera concentracion y dispersion, y que un mismo tipo de escena
se ubica en distintos distritos, corredores y lugares aislados, ubicados en dreas
con caracteristicas socieconémicas muy diferentes. Otros autores también
han documentado que la periferia de las ciudades cumple un papel impor-
tante en las escenas emergentes (Bruin, 2011; O’Connor, 2002) y qué escenas
alternativas o underground llegan a tener presencia en los margenes de los

distritos nocturnos mds comerciales o de altos ingresos (Grazian, 2013).

La espacialidad de la economia nocturna
de las ciudades fronterizas de Tijuana y San Diego

Para la ciudad de Tijuana, la economia nocturna ha tenido histéricamente un
papel relevante en su desarrollo. Es bien conocido que la prohibicién en el
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consumo de alcohol en Estados Unidos deton6 la apertura de negocios para
su expendio y consumo en la frontera mexicana. Ante la cercania de las ciudades
de Los Angeles y San Diego, Tijuana experiment6 un acelerado crecimiento
que la dotarfa de una importante infraestructura, orientada a la diversion, como
lo fue el distrito de bares y centros nocturnos de la avenida Revolucion, el Casi-
no y el hipédromo de Agua Caliente. A lo largo del siglo xx, Tijuana mantuvo
la atraccion de visitantes de las ciudades estadounidenses proximas, basada
en la diferencia de edad para el consumo de alcohol en ambos paises. En Ca-
lifornia, hasta el dia de hoy, la edad minima para poder comprar y consumir
alcohol son los 21 anos, mientras que en México es de 18 afios.

A finales de los ochenta y principios de los noventa, la economfa noctur-
na creci6 rapidamente, sobre todo en el distrito de la avenidad Revolucion,
asi como en algunos puntos que fueron surgiendo alrededor del corredor entre
el paso peatonal fronterizo y aquella avenida. También aparecieron mds nego-
cios nocturnos en la Zona Rio en general, y en particular cerca de la puerta
de San Ysidro (por ejemplo, el centro Pueblo Amigo). Estos lugares se espe-
cializaron en la captacion de los jovenes estadounidenses y, en cierta medida,
también de los tijuanenses. Otra seccion de la ciudad conectada con visitan-
tes estadounidenses y locales es la llamada Zona Norte, espacio contiguo al
distrito de la avenida Revolucién. Este distrito, vinculado al consumo de es-
pectaculos eréticos y la prostitucion, permanece hasta la fecha.

La economia nocturna tijuanense experiment6 transformaciones funda-
mentales en el cambio de siglo. Aqui mencionamos sélo algunos: a finales
de los ochenta, la economia nocturna orientada a los jévenes habia abierto
una vertiente para la poblacion local y se alejaba del ambiente de la avenida
Revolucién, dominada por los jévenes estadounidenses. Un centro comer-
cial conocido como la Plaza del Zapato, y un espacio anexo, conocido como
Plaza Fiesta, pronto se llenaron de una gran cantidad de bares, casi exclusi-
vamente orientados a la poblacion local. Hasta la fecha, este espacio sigue
siendo un distrito nocturno de primera relevancia en Tijuana. El lugar ha
pasado por diversas transformaciones y ciclos de caida y auge.

En los noventa, debido al aumento en la violencia ligada al narcotrafico
en la ciudad tijuanense y su difusion en los medios estadounidenses, la vista
de los jovenes sandieguinos que saturaban los negocios de la avenida Revo-
lucion casi todos los dias de la semana fue disminuyendo paulatinamente, hasta

que a finales del siglo xx la mayorfa de los negocios cerraron sus puertas.
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Al mismo tiempo que ocurri6 la decadencia del distrito de la avenida Re-
volucién, hubo cambios en el consumo cultural y en la produccién musical
y gastronémica local, que cambiarfan la economfa nocturna de Tijuana. La
emergencia de una nueva cultura gastronémica, vinculada a una generacion
de nuevos chefs en Ensenada y la propia Tijuana (Sdnchez y Kuri, 2019), asf
como la consolidacién de la produccion vitivinicola del Valle de Guadalupe,
crearon una oferta de nuevos restaurantes y bares para los comensales loca-
les y para los turistas. El restaurante Cesar’s, en plena avenida Revolucion,
es un simbolo del cambio en el distrito. Este restaurante, en su inicios, fue
parte de un hotel de lujo que, con el paso del tiempo, se deteriord y se integré
a la atraccion de un turismo de bajos ingresos, ademds de vincularse a una eco-
nomia ligada parcialmente a la prostitucion. Con la caida del turismo en los
afios noventa, el hotel y el restaurante fueron retomados por nuevos empre-
sarios, que recuperaron la historia del restaurante (existe la leyenda de que
ahi se inventd la ensalada César), lo renovaron guardando un estilo de deco-
racion de los afios treinta y cuarenta, y ofreciendo un ment claramente co-
nectado a la nueva oferta gastronémica que ya crecfa en Tijuana y Ensenada.

El cambio que mas nos interesa resaltar en el distrito de la avenida Revo-
lucién para el argumento de este trabajo es la aparicién de la escena musical
alternativa, que con fuerza inici6 la transformacion de la economia nocturna de
la avenida Revolucion y de Tijuana en general. La emergencia del colectivo
de musica electrénica Nortec es el punto de referencia de esta transformacion.
A principios de la década del dos mil, la escena musical alternativa en Tijuana
se volvi6 internacionalmente conocida. El colectivo Nortec, una banda con sede
en Tijuana, cre6 un sonido innovador al mezclar masica de baile electrénicay
musica tradicional nortefia. Este colectivo tuvo un impacto global instantdneo,
que atrajo la atencion de fanaticos de la musica electrénica, de criticos de mu-
sica y de académicos de diversas disciplinas. La relevancia de Nortec es que,
en cierto sentido, fue la parte visible y catalizadora de un cambio en la produc-
cién cultural de la ciudad. A la par que emergié esta nueva escena musical, con
un sonido original, un conjunto de artistas individuales y colectivos artisticos,
empezaron a entrar en los espacios nacionales e internacionales del arte, ocu-
pando también espacios en el distrito de la avenida Revolucién (Iglesias, 2019).
Actualmente, la escena alternativa tijuanense se ha renovado via la incorpora-
ci6n de bandas de nuevas generaciones que siguen manteniendo la visibilidad
de la escena tijuanense en México y en Estados Unidos, principalmente.
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La escena postNortec en Tijuana se ha fragmentado en una gran diver-
sidad de subgéneros:

Estd el rock instrumental de Guaycura Sounds y el postrock de Ambiente. Tam-
bién estd el rock shoegaze de Shantelle o Celofén, el rock melédico de Ramona
o Vaya Futuro, el post punk de Dancing Strangers o el rock minimalista de pL
DVNA. También estd el rock pop de Entre Desiertos o Jardin o el noise pop de
Mint Field. Ademas, estd el rock garage de San Pedro El Cortez o el rock trash
de Calafia Puta (Gonzalez, 2014: 66-67).

Esta fragmentacion en subgéneros, dentro de lo que podemos ubicar
como musica alternativa, y entre los que algunos autores incluyen al hip
hop (Woodside et al., 2011), se reproduce en la mayoria de las escenas locales
contempordneas, incluyendo a la ciudad de San Diego.

La escena musical postNortec ha tenido un impacto relevante en la
vida nocturna. En el distrito de la avenida Revolucién aparecieron foros de
musica alternativa que programan principalmente bandas locales, en parte
ocupando los centros nocturnos abandonados. Hoy en dia, este distrito es un
entorno relevante para el sostenimiento de la escena alternativa local. También
han abierto bares y tiendas de ropa y accesorios, conectadas con una estética
de la musica alternativa y sus diversos subgéneros. En particular, la calle 62,
que atraviesa el corazon del distrito de la avenida Revolucién, ha sido poblada
por estos foros y bares. Lo interesante es que estos nuevos espacios, vincu-
lados a la escena alternativa, conviven con bares tradicionales que refuerzan
una estética y sentido alternativo e independiente, por ejemplo, la cantina co-
nocida como El Dandy del Sur. Estos foros, bares y tiendas, estdn volcados al
ptblico local y su intencién turistica es practicamente nula. Dos foros en
esta zona han sido muy importantes en la dltima década: el Black Box, en la
avenida Revolucion y calle 6%, y EI Moustache, sobre la calle Madero entre
la 6%y 72, En estos foros y otros que han ido apareciendo, se hospeda la escena
actual en Tijuana, ahi es donde se da un intercambio con la de San Diego, y
estos foros son también la conexion con las locales de otras ciudades y de
bandas internacionales.

Por su parte, la ciudad de San Diego también experimentd transformacio-
nes relevantes en su oferta y espacialidad del entretenimiento nocturno con
el cambio de siglo. Hasta finales de los ochenta, el centro de esta ciudad, como
en muchas otras ciudades estadounidenses, era un espacio en decadencia,
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dominado por clubes eréticos, venta de droga y una fuerte presencia de indi-
gentes. A principios del siglo xx1, esa zona, después de fuertes inversiones
inmobiliarias y de estrategias de gentrificacion, se convirtié en un distrito co-
mercial y nocturno muy exitoso, congregando restaurantes, clubes nocturnos
y bares, orientados principalmente a la clase media blanca de la ciudad.

Por otra parte, cabe recordar que San Diego es un drea metropolitana
compuesta por varias ciudades, cada una con perfiles socioeconémicos y étni-
cos diferentes, asi como con centros de comercio y entretenimiento nocturno
de diverso tamanio y relevancia. Por ejemplo, la zona de Hillcrest es conocida
por tener un perfil de estilo de vida alternativo y de diversidad sexual.

La escena musical de San Diego, a diferencia de Tijuana, no ha figurado
con fuerza en el mundo de la mdsica de su pais. Durante los afios ochenta,
emergi6 con vitalidad una escena hardcore punk, que en los afios noventa
llamo la atencion de disqueras y promotores. A principios de esa década, las
expectativas eran fuertes de que San Diego fuera el siguiente Seattle, “sin
embargo, como todos los ‘siguientes Seattles’, las expectativas nunca se mate-
rializaron en un éxito real, las bandas nunca se hicieron famosas y eventual-
mente fueron dejadas por las disqueras” (Moore, 2005: 236-237); no obstante
este fracaso, la escena local de San Diego se ha mantenido, produciendo ban-
das y una escena de musica en vivo alternativa de importancia. De hecho,
esta ciudad ocupa un lugar relevante en los tours de bandas internacionales
y estadounidenses. A la fecha, cuenta con una infraestructura de foros para
la musica en vivo importante, y algunos de estos foros, como The Casbah,
son bien conocidos dentro de los circuitos alternativos de Estados Unidos
(Moore, 2009).

Actualmente, la escena no tiene una presencia importante en el panorama
estadounidense, sin embargo, el tamano de la ciudad, su dinamismo econé-
mico y cultural han sostenido una escena vibrante, que alimenta a un gran
ndmero de foros y espacios diversos para la masica en vivo. Histéricamente,
los foros-bar The Casbah, establecido en 1989, ubicado en 2501 Ketther Blvd.
y The Tower, en University Ave. 4757, han sido pilares de la escena local.

Por otra parte, San Diego es una de las paradas obligatorias de los grupos
que visitan California, por lo que continuamente existe una presencia im-
portante de los grupos mds destacados, estadounidenses e internacionales.

Cabe apuntar que las escenas alternativas de San Diego y Tijuana com-
parten rasgos estilisticos del género musical alternativo y, en varios casos, los
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grupos tijuanenses tienen nombres en inglés y sus letras son escritas tam-
bién en ese idioma. Estas caracteristicas indican que es posible un intercam-
bio entre ambas escenas y, dada su cercania, podria existir una integracion
importante. Otros tipos de musica, como la regional mexicana, tienden a diri-
girse a ptiblicos de migrantes y de ciudadanos de origen mexicano en Estados
Unidos; los foros, estaciones de radio y otros medios estdn totalmente des-
vinculados de la red de foros de la musica alternativa, sus radiodifusoras y los
demds medios en los que se difunden. En este sentido, la mdsica alternativa
pone en contacto a dos puiblicos con un consumo dentro de un marco semié-
tico y estilistico legible para ambas colectividades, no obstante la diferencia

entre las dos culturales nacionales.

La escena de la musica alternativa y su espacialidad
en Tijuana y San Diego

Para encontrar la espacialidad de las escenas de musica alternativa en Tijua-
nay San Diego, pedimos a los musicos y productores locales de musica de
Tijuana que senalaran dos lugares representativos y activos de la escena en
cada ciudad. Seleccionamos el Black Box y el Moustache en Tijuana, y The
Tower Bar y The Casbah Bar en San Diego. Reunimos el calendario de con-
ciertos de cada uno de estos foros, desde mayo de 2014 hasta abril de 2015.
Con este procedimiento, identificamos 29 bandas de Tijuana y 87 de San Die-
go. Una vez identificadas las bandas, recopilamos todos los lugares donde
tocaron durante un afio en el mismo periodo. Esta informacion se tabul6 para
cada ciudad y se proceso para ser analizada con una metodologia de anilisis
de redes sociales. El primer paso para este andlisis es construir un cuadro en
el que las bandas se tienen en las columnas y en las filas aparecen todos los
lugares donde tocaron; este cuadro muestra la “incidencia” con la que cada
grupo tocé o no en cada foro. Con este gréfico se extrae la informacion sobre
en qué foros tocaron las mismas bandas, construyéndose otro cuadro en el que
tenemos foros tanto en columnas como en filas, el grifico muestra qué luga-
res estdn vinculados entre si, al haber programado a la misma banda. Este
cuadro, conocido como matriz de adyacencia, permite analizar la red de lu-
gares vinculados a la escena alternativa de ambas ciudades. Al contar con la
matriz de adyacencia, también se pueden ejecutar medidas estructurales
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a la red, lo que permite identificar los lugares con mayor centralidad den-
tro de la red para cada ciudad y ver si las redes estdn unidas o separadas.

Para encontrar la ubicacién de los foros en distritos, corredores y lugares
aislados, se recopil6 la direccion de todos los foros identificados en ambas ciu-
dades. Estos tltimos se agregaron con base en el c6digo postal, los c6digos con
mads de cinco foros se consideraron como distritos, y los que tenian de uno a
cuatro foros, como aislados. Los corredores se identificaron por un cruce de
c6digo postal y nombre de la calle. Cuando hubo duda sobre la concentracion
en distritos o corredores, se acudié a Google Maps para hacer una inspec-
ci6én ocular, basados en las fotografias de las fachadas de los negocios.

Resultados

El movimiento de las bandas en un determinado periodo revela los patrones
espaciales del consumo de un tipo de mdsica en vivo. Comparando el movi-
miento de las bandas de Tijuana y San Diego, surgen patrones interesantes;
por un lado, encontramos importantes similitudes: a) las veces que toca cada
banda en un afio son muy parecidas; las bandas de Tijuana participaron en
538 conciertos, un promedio de 20.7 conciertos por banda, y las bandas de
San Diego en 1903 conciertos, 21.1 conciertos por banda. b) La relevancia
del mercado local para las bandas es similar en ambas ciudades. El 66 por
ciento de todos los conciertos de las bandas de San Diego tuvieron lugar aht
mismo; para las bandas de Tijuana, el 58 por ciento de todos los conciertos
fueron en esa misma ciudad. ¢) Los mercados nacionales son la segunda fuen-
te de conciertos mas grande para las bandas locales de ambas ciudades: para
las bandas de San Diego, el mercado nacional de Estados Unidos compren-
de el 28 por ciento de todos los conciertos (excluyendo las presentaciones
en San Diego); de nuevo, muy similar al 26 por ciento de los conciertos de
Tijuana en el mercado mexicano (excluyendo las presentaciones en Tijuana).
En otro orden, los patrones del movimiento de las bandas son diferentes
en dos aspectos relevantes: 1) el mercado local de San Diego es importante
para las bandas de Tijuana, el 10 por ciento de sus conciertos se realizaron
en esta ciudad; sin embargo, en el caso de las bandas de San Diego, sélo el
2 por ciento de todos los conciertos tuvo lugar en Tijuana. Lo anterior indi-
ca que, si bien si se pudo documentar que ambas escenas participan en la
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ciudad vecina, la infraestructura de San Diego es mds importante para Ti-
juana que a la inversa. 2) Otra diferencia interesante consiste en la fuerte
atraccion de las bandas de Tijuana a la Ciudad de México (el 15 por ciento de
todos los conciertos), y una relevancia menor de Los Angeles para las ban-
das de San Diego (el 8 por ciento de todos los conciertos). Esta tltima infor-
macion es relevante para entender la relevancia de la Ciudad de México
para Tijuana. La capital del pais es el mercado més grande para la mdsica al-
ternativa, y las bandas de Tijuana, pese a su naturaleza fronteriza, estan dentro
de la 6rbita del mercado nacional.

Red de foros vista desde San Diego y desde Tijuana

Al excluir los tours extra locales de las bandas de Tijuana y San Diego, iden-
tificamos dos redes de foros: uno formado por el movimiento local de las ban-
das de Tijuana, y otro por el movimiento local de las bandas de San Diego. En
cada caso, los nodos de la red representan los foros, y un enlace entre dos de
ellos significa que la misma banda toc6 en ambos lugares. Los nodos con mas
enlaces tienen un mayor grado de centralidad en la red; los nodos con menor
nimero de enlaces a otros muestran una relevancia menor dentro de la red.
En este caso, un foro importante para la escena de Tijuana o de San Diego ten-
drd un grado alto de centralidad. Analicemos los resultados.

Ambas redes son diferentes en tamafio y estructura, aunque comparten
algunos foros. La red de San Diego tiene casi el doble del tamafio de la de
Tijuana (213 foros en San Diegoy 111 en Tijuana). En términos de estructu-
ra, la red de San Diego estd mds descentralizada que la de Tijuana; la ciudad
estadounidense tiene un grado de centralizacion de 0.69, mientras que en Ti-
juana es de 0.77. Otra diferencia: los foros en la red de San Diego tienen en
promedio mds conexiones entre si que los foros en la red de Tijuana, la rela-
cion es San Diego 22.1 y Tijuana 17.1 enlaces promedio.

Las densidades de la red también son diferentes: Tijuana tiene un indi-
ce de densidad de .155 y San Diego de .104 (este nimero indica la relacién
entre los enlaces presentes de todos los enlaces posibles). La distancia pro-
medio es similar en ambas redes; cerca de dos pasos de distancia en prome-
dio separa a cada foro. En conjunto, estos datos muestran que la escena de

San Diego tiene una mayor dindmica que se expresa en el ndmero de foros
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y en una red mds densa con mayor nimero de interacciones que la de Tijua-
na. Probablemente esto tiene que ver con el tamano de las ciudades y con un
mercado de consumo de la musica alternativa mas grande proporcionalmente
que el de Tijuana.

Los datos también muestran que, aunque cada ciudad tiene su propia
escena de musica alternativa, ambas redes tienen un cierto nivel de integra-
cion; es decir, una parte del movimiento de las bandas se da de forma trans-
fronteriza. El 19 por ciento de los foros en la red de Tijuana estdn en San
Diego, mientras que sélo el 3 por ciento de los foros de la red de San Diego estédn
en Tijuana. Por lo anterior, podemos afirmar que la escena de Tijuana tiene
un grado de integracion relevante en San Diego.

No s6lo hay un niimero importante de foros de San Diego en la red de
Tijuana, sino que también tienen posiciones centrales en la estructura de la
red. Por ejemplo, el 32 por ciento de los foros, por encima del promedio del
grado de centralidad de la red de Tijuana, son foros ubicados en San Diego;
y de todos los foros que estdn por encima de la centralidad de grado a una
desviacion estandar, el 23.1 por ciento estdn ubicados en San Diego. Aun-
que los cinco foros con mayor centralidad son todos de Tijuana. Este dltimo
dato refuerza la conclusion de que la escena de Tijuana es independiente de
la de San Diego, aunque muestre una integracion relevante a la de San Diego.

La red de San Diego incluye lugares en Tijuana, pero su nimero relativo
es muy pequeno; sin embargo, vale la pena notar que dos de los lugares de
Tijuana ocupan una posicién importante en la red. El Moustache y Black Box
de Tijuana tienen un grado de centralidad por encima de una desviacion es-
tandar en la red de San Diego, aunque son una pequefia proporcién de todos
los lugares en esta categorfa (el 7.7 por ciento), son visibles y relevantes para las
bandas de San Diego.

Los datos anteriores ilustran el funcionamiento en red de la espaciali-
dad de la economia nocturna de una escena musical y su persistencia frente
a una linea fronteriza que separa dos ciudades contiguas. Tanto en Tijuana
como en San Diego, la escena de la musica alternativa se da en una canti-
dad considerable de foros vinculados por el movimiento de las bandas, pero,
ademds, las bandas cruzan la frontera y conectan ambas escenas y su siste-
ma de foros.
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Distribucion intraurbana de los foros
en Tijuana y San Diego

Respecto de la distribucion espacial de los foros de las escenas de San Diego
y Tijuana, encontramos correspondencia con las tres formas fundamentales
de distribucién en la economia nocturna: distritos, corredores e insulares; lo
que muestra que efectivamente una escena o tipo de consumo nocturno difi-
cilmente se manifiesta en una sola forma espacial; no obstante lo anterior, st
observamos diferencias entre el peso que tienen estos componentes en cada
ciudad. Esta diferencia probablemente tiene que ver con que San Diego tiene
aproximadamente el doble de la poblacion de Tijuana (San Diego 3 253 356
habitantes en 2016; Tijuana, en 2015, contaba con 1 641 570 habitantes).
Enseguida describimos la estructura espacial de la escena en cada ciudad.

En la ciudad de San Diego, los foros de musica asociados a la escena
musical alternativa los encontramos distribuidos de la siguiente forma: el 21
por ciento en distritos; el 33.3 por ciento en corredores y el 45.5 por ciento ais-
lados. Los distritos identificados son el distrito central o Downtown, con el 16
por ciento de todos los venues de la escena y el barrio conocido como Hillerest
que es una de las zonas mas conocidas vinculadas a la comunidad alternati-
vay gay en San Diego. Hillcrest concentra al 5.1 por ciento de todos los foros
de la escena. En cuanto a los corredores, destacan El Cajon Blvd. y University
Ave., ambos corredores en el cp 92104 y, en tercer lugar, el corredor de la
Adams Ave., en el cp 92116. El resto de la escena se da en foros aislados alrede-
dor del drea metropolitana, incluyendo cuatro en la ciudad de Tijuana.

Cabe destacar el componente de los foros aislados, ya que tiende a olvi-
darse la relevancia de los espacios eventuales y localizados en la periferia de
las ciudades, como parte de la reproduccion de una escena musical y como
lugares de recreacion nocturna. La escena alternativa de San Diego estd dis-
tribuida a lo largo del drea metropolitana, mostrando una amplia dispersion
espacial. Los lugares donde tocaron las bandas de San Diego de la escena
alternativa cubrié 47 c6digos postales distintos, en veinte ciudades del drea
metropolitana.

La escena de la musica alternativa en Tijuana tiene una distribucién mas
concentrada que la de su contraparte en San diego. El 70.2 por ciento de
los foros estéd concentrado en dos distritos, el 52.9 por ciento en el distrito de la
avenida Revolucion y el 17.3 por ciento en la llamada Zona Rio. El resto de
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los foros (el 29.8 por ciento) los podemos considerar como aislados, ya que si
bien en algunos casos coinciden con corredores comerciales, como el bule-
var Agua Caliente, no existe cercanfa entre los foros detectados. Como ya lo
sefialamos, es posible que la distribucion tan concentrada se deba al tama-
fio de la ciudad, aspecto que debera ratificarse al estudiarse otras ciudades
de tamano equivalente.

Las bandas de San Diego que tocaron en Tijuana lo hicieron en foros
ubicados en el distrito de la avenida Revolucion, y las bandas de Tijuana que
tocaron en San Diego también tocaron principalmente en el Distrito Cen-
tral, en Hillcrest y en los corredores importantes de El Cajon Blvd., University
yAdams. Era de esperarse que, cuando las bandas cruzan la linea internacio-
nal, tiendan a hacerlo para tocar en foros y zonas centrales para cada escena
musical. En este sentido, resulta interesante destacar que las bandas de Ti-
juana no tocaron en foros cercanos a la linea fronteriza, sino en el Downtown,
y mds al norte de este distrito. Mientras que las bandas de San Diego si to-
caron en las ciudades contiguas a la linea fronteriza como National City y
Chula Vista. Curiosamente, en estas ciudades, en la parte sur del drea metro-
politana de San Diego, cuentan con poblaciones de origen hispano, pero tal
vez no cuentan con un publico importante para la escena de la mdsica alter-
nativa. En todo caso, este espacio en particular serfa interesante retomarlo

en posteriores investigaciones.

Conclusiones

La economia nocturna es un componente importante en las ciudades contem-
pordneas. El entretenimiento nocturno crea directamente negocios y empleo
e, indirectamente, es también una plataforma de apoyo a otros sectores eco-
némicos, como el turismo y las industrias creativas y culturales, que emplean
la infraestructura de los negocios nocturnos como espacios de exhibicion,
produccién y reunién. La relevancia de la economia nocturna no radica sélo en
la vinculacién a su funcién econémica, el entretenimiento nocturno también
es un aspecto fundamental de la vida urbana contemporanea, es una forma
de vivir la ciudad posindustrial, es un espacio de la ciudad para generar vincu-
los y escenas identitarias, sean éstas duraderas o efimeras, que contribuyen a
la socializacion, a la formacion y sostenimiento de relaciones de todo tipo.
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Por otra parte, la economia nocturna, al ocupar espacios dentro de la ciu-
dad e impactar sus alrededores, también es un motor de cambio y transfor-
macion, algunas veces positivo, pero también con efectos negativos, lo que
demanda un mejor entendimiento de estos procesos para impulsar los pri-
meros y limitar los segundos desde la planeacién urbana.

Aqui tratamos de contribuir a la discusion sobre el funcionamiento es-
pacial de la economia nocturna. Como los sefialamos a lo largo de este trabajo,
el funcionamiento de la economfa nocturna es complejo y genera multiples
formas de localizacion intraurbana. Con base en la bibliografia existente, pro-
pusimos agrupar su localizacion en tres formas espaciales: distritos, corredores
y lugares insulares. Complementamos estas categorfas con una perspectiva
dindmica, basada en un funcionamiento en red, en el que los consumidores
o productores del entretenimiento nocturno se mueven entre distritos, co-
rredores y lugares insulares, conectdndose y generando un espacio complejo
interdependiente. En esta interaccién entre estructuras espaciales, movilidad
y toma de decisiones de consumo/produccion es donde se forman espacios
vinculados a escenas culturales de consumo nocturno. La identificacion de
un distrito, un corredor o un lugar especifico, con un tipo de consumo o esce-
na cultural, es una reduccién imprecisa que impide observar el sistema mas
amplia y complejamente, en el que se basan las escenas culturales en las ciu-
dades contemporéneas.

El estudio de caso de Tijuana-San Diego y sus escenas musicales alter-
nativas permite observar los patrones de localizacion en distritos, corredo-
res y lugares insulares. La localizacion de los foros en cada ciudad mostré
también como una escena musical utiliza distritos centrales y periféricos. En
particular, la ciudad de San Diego, con el doble de poblacién de Tijuana y
una urbanizacién extendida, mostré una concentracién importante en un par
de distritos, pero también una dispersion relevante en su drea metropolitana.

Tijuana, por su parte, con una estructura urbana de mayor concentracién
y basada en una infraestructura histéricamente construida en la zona centro
(Distrito Revolucion y la Zona Rio), pero también complementada por di-
versos lugares insulares en otras partes de la ciudad.

Este estudio de caso nos permite también visualizar el funcionamiento
en red dentro del espacio urbano en este caso transnacional. Cada escena
genera una escena local, basada en una infraestructura de foros conectados

entre si por el movimiento de las bandas musicales. Los foros que componen
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la infraestructura en cada ciudad tienen una importancia relativa diferente
para cada escena. La importancia de cada foro se identificé por medio de un
andlisis de redes sociales y aplicando la medida de centralidad de grado. Esta
medida indica que los foros mds importantes para la escena de Tijuana es-
tan ahf, y lo mismo ocurre en el caso de San Diego; de ahi se deduce que las
escenas estdn separadas y tienen una dindmica propia; no obstante, también
documentamos que, efectivamente, el fenémeno del funcionamiento en red
y la movilidad en el consumo nocturno se manifiesta en que una parte de la
escena de cada ciudad utiliza foros de la otra ciudad. La escena de Tijuana
involucra més foros de San Diego que a la inversa, lo que indica una integracion
asimétrica y que favorece a las bandas tijuanenses.

A partir de este estudio, se identificaron varias lineas de investigacion que
habran de ser exploradas en el futuro. En primer lugar, el fenémeno de las
ciudades contiguas fronterizas ofrece un laboratorio excepcional para obser-
var el efecto de la frontera internacional en el funcionamiento urbano noctur-
no. El estudio de la escena musical alternativa que hemos hecho puede ser
extendido a otros tipos de socializacién nocturna. Conviene retomar otros tipos
de consumo cultural, tanto desde la cultura popular, como desde el consumo de
sectores considerados de alta cultura. En el drea del consumo popular y para
el caso fronterizo es relevante la musica regional mexicana, en particular la
musica fronteriza, que caracteriza a ambos lados de la linea divisoria. Este tipo
de musica es completamente distinta de la que hemos analizado aqui, razén
por la cual esperarfamos observar procesos diferentes.

En el caso del consumo de la alta cultura, sabemos de un intenso inter-
cambio entre galerias de arte, salas de mdsica académica y otras actividades
culturales que ligan a ambas ciudades; este campo en particular también ge-
nera formas de interactuar y probablemente especialidades especificas en
la noche urbana transfronteriza. La parte histérica también es un aspecto que
debe estudiarse con mayor detenimiento; en ambas ciudades sefialamos, de
forma contextual, cémo sus distritos centrales, en tanto espacios de consumo
nocturno, han sufrido transformaciones importantes en los tltimos treinta
afos; sin embargo, el fenémeno de los ciclos de vida de los distritos nocturnos y

de sus componentes se estudiaran posteriormente con mayor detenimiento.
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