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Del papel a la pantalla.

La prensa en Internet
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LA SITUACION INFORMATIVA QUE ACTUALMENTE vivimos, debido a los avances tec-
nolégicos, anuncia una transformacion del periodismo. Segtin Concha Edo,
autora de este libro, investigaciones recientes en Estados Unidos sobre la lectura
en los medios digitales han revelado que los textos noticiosos, particularmente
los titulares y los sumarios, son lo primero que miran los lectores cuando quieren
conocer noticias de actualidad en la Internet.

En dichas investigaciones se detecté que se leen tres veces mds articulos
cortos que largos, pero se profundiza en la lectura de los temas de mayor interés
para el lector. Después de consultar el articulo seleccionado, los lectores pasan
a las fotograffas, los gréficos, el sonido y los videos: “La atencién se capta por el
texto, mientras que en los periédicos y revistas en papel son las imagenes las
que atraen al lector”.

Los nuevos tiempos requieren que, a través de la Internet, se unifiquen los
lenguajes de los diferentes medios de comunicacion, es decir, texto, sonido, fotos,
videos y gréficos fijos 0 en movimiento se unen para llegar a producir un lengua-
je plural, unificador y multimedia, necesario para todos los periodistas.

A través de la Internet, quienes dispongan de una pagina web pueden pu-
blicar sus propios mensajes y opiniones, asi como noticias obtenidas perso-
nalmente. En 1994, se publicé por primera vez en Estados Unidos un periédico
en la Internet; tuvo un costo de cinco délares y en 1998 pasé a ser gratuito.
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Todo esto permite observar que el espacio digital se ha caracterizado por ofre-
cer posibilidades casi ilimitadas de conocimientos en los distintos campos del
saber, aunque también ha habido limitantes para una comunicacién sin fron-
teras, como las leyes del mercado y los obstédculos politicos.

Los estudiosos de la Internet han planteado que la prensa cibernética
debe disefiarse de acuerdo con las necesidades del usuario. El concepto de
prensa a la carta (denominado Dairy Me) contempla esta posibilidad de acer-
camiento al usuario. The Washington Post ha sido uno de los primeros perié6-
dicos on line en ofrecer la posibilidad de personalizar los contenidos, como ya
hacen desde hace tiempo distintos portales, a través de la direccién <mywas-
hingtonpost.com>.

Muchos periodistas independientes han optado por tener un sitio en la In-
ternet, desde donde ofrecen su informacién. La relacion entre el presidente Bill
Clinton y la becaria Ménica Lewinsky se dio a conocer por este medio.

La informacién de la prensa en la Internet retine las siguientes caracteristicas:

<+ Es interactiva: permite la participacion directa e inmediata de una audien-
cia en la que todos pueden ser a la vez emisores y receptores.

+ Es personalizada: hace posible la seleccion activa de los contenidos por
parte de los usuarios de la red.

+ Es documentada: por medio de multiples enlaces (al archivo del propio
medio, a base de datos o a otros articulos) abre muchas mas posibilida-
des de acceso a las distintas materias.

+ Es actualizada: se pueden publicar las noticias en cuanto se producen y
se cambia asi el concepto de periodicidad.

<+ Integra todos los formatos periodisticos: texto, audio, video, grificos y
fotos.

< Puede aplicar los procesos que se ejecutan en un ordenador: facilita servicios
como calculos de inversiones en la bolsa, gréficos de resultados depor-
tivos en tiempo real o busquedas personalizadas de datos.

+ Requiere una nueva concepcion del diseio: va mas alld de la estética y debe,
sobre todo, facilitar al lector la navegacion.

Sin embargo, pese a las muchas bondades (y novedades) de la tecnologia,
y a sabiendas de que el periodismo digital cambiard la profesion periodistica, la
autora sostiene que siempre serd periodista quien sepa contar bien lo suce-

dido. La tecnologia no puede hacer perder la autenticidad ni la sensibilidad.
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A pesar de los nuevos retos del periodismo por la Internet, los periédicos
impresos no parecen haber sufrido demasiado las consecuencias de esta situa-
ci6n. En Estados Unidos, las tiradas de los grandes periédicos han seguido
creciendo y también ha aumentado la oferta editorial para sus lectores, sélo
han perdido mercado las publicaciones sin medios para satisfacer las deman-
das de la audiencia en cuanto a calidad, suplementos y tecnologia. (LEBL)





